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Struény popis: Tento pracovni list se zamétuje na vytvoreni efektivni prodejni reklamy s
pomoci nastroje GPT-4 Omni Channel. Ukolem bude odpovédét na Sest otazek, které pokryvaji
ruzné aspekty piipravy, tvorby a implementace reklamy na riznych platformach. Pracovni list je
navrzen tak, aby vdm pomohl efektivné vyuzivat reklamy k ziskavani klienth a budovani online
byznysu.

Instrukce:

=

Prectéte si peclivé body niZe.

2. Na kaZdou otazku/bod odpovézte nebo ho zpracujte, co nejpodrobnéji, vyuZivejte
informace z prezentaci a skript.

3. Odpovédi piste jasné a strukturované. Pokud to bude mozné, pouZivejte odrazky nebo

¢islovany seznam pro lepsi pfehlednost.

Pteji vam hodné Gspéchii pfi vypracovavani pracovniho listu a té§im se na vase odpovedi!



1. Jaky je vyznam prodejni reklamy pro-online byznys a ziskavani klientu.

Pokyny: Vysvétlete, pro¢ je prodejni reklama kli¢ovym nastrojem pro piilakani novych klientu,
zvyseni povédomi o znacce a podporu prodeje.



2. Jaké jsou hlavni prvky efektivni reklamy na socialnich sitich, jako je Facebook a
Instagram.

Pokyny: Popiste klicové prvky, jako jsou atraktivni nazev, pritazlivy text, vizualni prvky
(obrazky, videa) a jasna vyzva k akci (CTA).



3. Jaké jsou nejlepSi praktiky pro tvorbu e-mailové reklamni kampané zamérené na
produkt zdarma a placeny product.

Pokyny: Vysvétlete, jak strukturovat e-mailovou kampan, aby byla efektivni. Popiste, jak pouzit
personalizovany text, silné vizualni prvky a CTA, aby ctenar klikl na odkaz a zaregistroval se.



4. Jak vytvorit efektivni reklamu na Google Ads pro ziskani klientii na bezplatny a placeny
kurz.

Pokyny: Popiste, jak strukturovat nazev, text reklamy a odkazy v Google Ads. Uved'te rozdily v
piistupu k propagaci bezplatného a placeného kurzu.



5. Jaké jsou klicové rozdily mezi reklamami na LinkedIn zaméfFenymi na profesionaly a
reklamami na jinych platformach.

Pokyny: Vysvétlete, jaké specifické prvky by mély byt zahrnuty do reklam na LinkedIn, aby
oslovily profesionalni publikum, a jak se tyto reklamy lisi od reklam na Facebooku nebo
Instagramu.
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