
    

Kvíz na téma: Prodejní cesta AI funnel  

Autor: Vladi Vavroušková 

Instrukce:  

 

➢ Přečtěte si pečlivě otázky níže. 

➢ Na každou otázku odpovězte, co nejpodrobněji. 

➢ Správnost kvízu najdete v příloze nebo u GPT 4 O. 

  

 

 

 

Přeji vám hodně úspěchů při vypracovávání kvízu a těším se na vaše odpovědi!                            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 1: Jaký je význam marketingového funnelu pro-online byznys a získávání klientů? 

(Open-ended) 

Pokyny: Vysvětlete, proč je marketingový funnel klíčovým nástrojem pro vedení potenciálních 

zákazníků od prvotního zájmu až po nákup a jak pomáhá zvyšovat konverzní poměr. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 2: Jaké jsou hlavní fáze marketingového funnelu a jaké jsou jejich cíle? (Matching) 

Pokyny: Přiřaďte fáze funnelu k jejich cílům. 

Fáze: 

• A) Povědomí 

• B) Zájem 

• C) Zvažování 

• D) Akce 

• E) Udržení 

Cíle: 

1. Zvýšit povědomí o značce a produktech. 

2. Vzbudit zájem o produkty nebo služby. 

3. Pomoci potenciálním zákazníkům při zvažování nákupu. 

4. Podnítit zákazníky k nákupu. 

5. Udržet zákazníky a podporovat dlouhodobé vztahy. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 3. Jak lze využít nástroje GPT-4 Omni Channel pro vytváření obsahu v každé fázi 

funnelu? (Open-ended) 

Pokyny:  Popište, jak využít GPT-4 Omni Channel pro generování reklamních textů, blogových 

článků, e-mailových kampaní, přistávacích stránek a dalších marketingových materiálů v 

jednotlivých fázích funnelu. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 4: Jak vytvořit efektivní přistávací stránku (landing page) pro zachycení zájmu 

potenciálních klientů? (Multiple-choice) 

Pokyny: Vyberte jednu správnou odpověď. 

Možnosti: 

A) Pouze krátký text bez jakýchkoli vizuálních prvků. 

B) Atraktivní nadpis, jasný popis nabídky, formulář pro sběr kontaktních údajů a výzva k 

akci (CTA). 

C) Dlouhé texty bez jasného zaměření. 

D) Stránka bez výzvy k akci. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 5: Jaké jsou nejlepší praktiky pro tvorbu e-mailové sekvence, která udrží zájem 

účastníků a připraví je na nabídku placeného produktu? (Open-ended) 

Pokyny: Vysvětlete, jak strukturovat e-mailovou sekvenci, aby poskytovala hodnotný obsah, 

budovala vztah s potenciálními klienty a vedla je k nákupu placeného produktu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 6: Jaké strategie můžete použít pro udržení stávajících zákazníků a podporu 

dlouhodobých vztahů? (Matching) 

Pokyny: Přiřaďte strategie k jejich popisům. 

Strategie: 

A) Pravidelné e-mailové kampaně 

B) Vytvoření komunity na sociálních sítích 

C) Nabídky pro stálé zákazníky 

D) Exkluzivní obsah 

Popisy: 

1. Poskytování užitečných tipů a informací pravidelnými e-mailovými kampaněmi. 

2. Zapojení zákazníků do online komunity pro sdílení zkušeností a budování vztahů. 

3. Speciální slevy a akce pro věrné zákazníky. 

4. Nabídka obsahu, který je dostupný pouze pro stávající zákazníky. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 7: Jaký je význam sledování a analyzování výkonu marketingového funnelu? 

(True/False) 

Pokyny: Rozhodněte, zda je následující tvrzení pravdivé nebo ne. 

Tvrzení: Sledování a analyzování výkonu marketingového funnelu je důležité pro optimalizaci 

strategie a zlepšení efektivity získávání klientů. 

 

  True 

  False 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 8: Jaké metriky byste měli sledovat pro měření úspěšnosti marketingového 

funnelu? (Multiple-choice) 

Pokyny: Vyberte jednu správnou odpověď. 

Možnosti: 

• A) Pouze počet návštěv na webu. 

• B) Míra prokliku (CTR), konverzní poměr, míra opuštění a čas strávený na stránce. 

• C) Ignorování metrik a analýz. 

• D) Pouze sledování počtu lajků na sociálních sítích. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 9. Jak může být obsah generovaný pomocí AI, jako je GPT-4, přizpůsoben pro 

různé fáze marketingového funnelu? (Open-ended) 

Pokyny: Vysvětlete, jak může být obsah generovaný pomocí AI, jako je GPT-4, specificky 

přizpůsoben pro fáze povědomí, zájmu, zvažování, akce a udržení. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 10: Jaké jsou hlavní výhody použití AI nástrojů pro správu a optimalizaci 

marketingového funnelu? (True/False) 

Pokyny: Rozhodněte, zda je následující tvrzení pravdivé nebo ne. 

Tvrzení: AI nástroje poskytují výhody jako automatizace procesů, personalizace obsahu, 

efektivní sledování výkonu a optimalizace strategií. 

 

  True 

  False 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Financováno Evropskou unií. Názory vyjádřené jsou názory autora a 

neodráží nutně oficiální stanovisko Evropské unie či Evropské výkonné 
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za vyjádřené názory nenese odpovědnost. 

 

 


