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Instrukce:

» Prectéte si peclive otazky nize.
» Na kazdou otazku odpovézte, co nejpodrobnéji.
» Spravnost kvizu najdete v ptiloze nebo u GPT 4 O.

Pteji vam hodné uspéchii pii vypracovavani kvizu a t€$im se na vase odpoveédi! L



Otazka 1: Jaky je vyznam marketingového funnelu pro-online byznys a ziskavani klienta?
(Open-ended)

Pokyny: Vysvétlete, pro¢ je marketingovy funnel kli¢ovym nastrojem pro vedeni potencialnich
zékaznikli od prvotniho zajmu az po nakup a jak pomahé zvySovat konverzni pomér.



Otazka 2: Jaké jsou hlavni faze marketingového funnelu a jaké jsou jejich cile? (Matching)
Pokyny: Piitadte faze funnelu k jejich cilam.
Faze:
e A)Povédomi
e B)Zijem
e () Zvazovani
e D) Akce
e E) Udrzeni
Cile:
1. Zvysit povédomi o znacce a produktech.
Vzbudit zajem o produkty nebo sluzby.
Pomoci potencialnim zdkaznikim pti zvazovani nakupu.

Podnitit zakazniky k nakupu.
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Udrzet zdkazniky a podporovat dlouhodobé vztahy.



Otazka 3. Jak lze vyuzit nastroje GPT-4 Omni Channel pro vytvareni obsahu v kazdé fazi
funnelu? (Open-ended)

Pokyny: Popiste, jak vyuzit GPT-4 Omni Channel pro generovani reklamnich textt, blogovych
¢lanki, e-mailovych kampani, pfistavacich stranek a dalSich marketingovych materialt v
jednotlivych fazich funnelu.



Otazka 4: Jak vytvorit efektivni pristavaci stranku (landing page) pro zachyceni zajmu
potencialnich klientii? (Multiple-choice)

Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpovéd'.
MozZnosti:
A) Pouze kratky text bez jakychkoli vizualnich prvk.

B) Atraktivni nadpis, jasny popis nabidky, formuléf pro sbér kontaktnich udaji a vyzva k
akci (CTA).

C) Dlouhé texty bez jasného zaméteni.

D) Stranka bez vyzvy k akci.



Otazka 5: Jaké jsou nejlepSi praktiky pro tvorbu e-mailové sekvence, ktera udrzi zajem
ucastniku a pripravi je na nabidku placeného produktu? (Open-ended)

Pokyny: Vysvétlete, jak strukturovat e-mailovou sekvenci, aby poskytovala hodnotny obsah,
budovala vztah s potencialnimi klienty a vedla je k nakupu placené¢ho produktu



Otazka 6: Jaké strategie miiZete pouZit pro udrZeni stavajicich zakaznikta a podporu
dlouhodobych vztahi? (Matching)

Pokyny: Pritad’te strategie k jejich popistum.
Strategie:
A) Pravidelné e-mailové kampané
B) Vytvofeni komunity na socialnich sitich
C) Nabidky pro stalé zakazniky
D) Exkluzivni obsah
Popisy:
1. Poskytovani uzitecnych tipt a informaci pravidelnymi e-mailovymi kampanémi.
2. Zapojeni zakaznikli do online komunity pro sdileni zkuSenosti a budovani vztaht.
3. Specialni slevy a akce pro vérné zdkazniky.
4

. Nabidka obsahu, ktery je dostupny pouze pro stavajici zdkazniky.



Otazka 7: Jaky je vyznam sledovani a analyzovani vykonu marketingového funnelu?
(True/False)

Pokyny: Rozhodnéte, zda je nasledujici tvrzeni pravdivé nebo ne.

Tvrzeni: Sledovani a analyzovani vykonu marketingového funnelu je dtlezité pro optimalizaci
strategie a zlepSeni efektivity ziskavani klientt.

2 True
© False



Otazka 8: Jaké metriky byste méli sledovat pro méreni uspéSnosti marketingového
funnelu? (Multiple-choice)

Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpovéd'.

MozZnosti:
e A) Pouze pocet navstév na webu.
e B) Mira prokliku (CTR), konverzni pomér, mira opusténi a Cas stradveny na strance.
e () Ignorovani metrik a analyz.

e D) Pouze sledovani po¢tu lajki na socialnich sitich.



Otazka 9. Jak muZe byt obsah generovany pomoci Al, jako je GPT-4, prizptsoben pro
ruzné faze marketingového funnelu? (Open-ended)

Pokyny: Vysvétlete, jak mize byt obsah generovany pomoci Al, jako je GPT-4, specificky
prizptasoben pro faze povédomi, zajmu, zvazovani, akce a udrzeni.



Otazka 10: Jaké jsou hlavni vyhody pouziti AI nastroju pro spravu a optimalizaci
marketingového funnelu? (True/False)

Pokyny: Rozhodnéte, zda je nasledujici tvrzeni pravdivé nebo ne.

Tvrzeni: Al néstroje poskytuji vyhody jako automatizace procest, personalizace obsahu,
efektivni sledovani vykonu a optimalizace strategii.

True
© False
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