
    

Titul: Magnet AI minikurz 

Autor: Vladi Vavroušková 

Stručný popis: Tento pracovní list se zaměřuje na vytvoření magnet minikurzu s pomocí 

nástroje GPT-4 Omni Channel. Úkolem bude odpovědět na pět otázek, které pokrývají různé 

aspekty přípravy, tvorby a implementace minikurzu. Pracovní list je navržen tak, aby vám 

pomohl efektivně využívat minikurzy jako lead magnety pro získávání klientů. 

Instrukce: 

1. Přečtěte si pečlivě body níže. 

2. Na každou otázku/bod odpovězte nebo ho zpracujte, co nejpodrobněji, využívejte 

informace z prezentací a skript. 

3. Odpovědi pište jasně a strukturovaně. Pokud to bude možné, používejte odrážky nebo 

číslovaný seznam pro lepší přehlednost. 

 

 

Přeji vám hodně úspěchů při vypracovávání pracovního listu a těším se na vaše odpovědi!                            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1. Jaký je význam magnet minikurzů pro získávání klientů a budování online byznysu. 

Pokyny: Vysvětlete, proč jsou minikurzy efektivním nástrojem pro přilákání nových 

potenciálních klientů, zvyšování angažovanosti a budování důvěry. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2. Jaké jsou hlavní kroky při přípravě a tvorbě scénáře pro magnet minikurz pomocí GPT-

4 Omni Channel. 

Pokyny: Popište kroky jako definování cíle minikurzu, plánování obsahu, vytvoření detailního 

scénáře a struktury kurzu s pomocí GPT-4. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3. Jak by měla být struktura minikurzu zaměřeného na zdravé stravování a jaké klíčové 

body by měla zahrnovat. 

Pokyny: Popište jednotlivé dny kurzu, jako jsou úvod do zdravého stravování, pochopení 

makronutrientů, výběr správných potravin, plánování jídel, význam hydratace, zvládání chutí na 

sladké a závěrečné shrnutí a další kroky. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4. Jaké jsou nejlepší praktiky pro distribuci a propagaci minikurzu. 

Pokyny: Vysvětlete, jak využít platformy jako Teachable, Thinkific nebo Udemy pro distribuci 

kurzu, a strategie propagace prostřednictvím sociálních sítí a e-mailových kampaní. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



5. Jak může být komunita účastníků efektivním nástrojem pro podporu a udržení zájmu o 

minikurz. 

Pokyny: Popište, jak vytvořit a udržovat uzavřenou skupinu na Facebooku nebo fórum pro 

sdílení zkušeností, kladení otázek a vzájemnou podporu mezi účastníky kurzu. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Financováno Evropskou unií. Názory vyjádřené jsou názory autora a 

neodráží nutně oficiální stanovisko Evropské unie či Evropské výkonné 

agentury pro vzdělávání a kulturu (EACEA).  Evropská unie ani EACEA 

za vyjádřené názory nenese odpovědnost. 

 

 


