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Instrukce:

» Prectéte si peclive otazky nize.
» Na kazdou otazku odpovézte, co nejpodrobnéji.
» Spravnost kvizu najdete v ptiloze nebo u GPT 4 O.

Pteji vam hodné uspéchii pii vypracovavani kvizu a t€$im se na vase odpoveédi! L



Otazka 1: Jaky je vyznam blogi pro-online byznys a ziskavani klientia? (Open-ended)

Pokyny: Vysvétlete, pro¢ jsou blogy kli¢ovym nastrojem pro budovani diavéry, zvySovani
viditelnosti ve vyhledavacich a poskytovani hodnotného obsahu pro klienty.



Otazka 2: Jaké jsou hlavni kroky pii tvorbé blogového ¢lanku pomoci GPT-4 Omni
Channel? (Matching)

Pokyny: Pritad’te kroky k jejich popistim.
Kroky:

e A) Vybér tématu

e B) Vytvoteni osnovy

e () Generovani obsahu pomoci GPT-4

o D) Editace a optimalizace pro SEO
Popisy:

1. Stanoveni hlavniho zaméteni a tématu ¢lanku.

2. Vytvoteni zékladni struktury a klicovych bodi ¢lanku.
3. Pouziti Al nastroje pro generovani textu.
4

. Konec¢né tpravy a optimalizace pro vyhledavace.



Otazka 3. Jak strukturovat blogovy ¢lanek zaméreny na zdravé stravovani, aby byl
piehledny a informativni? (Open-ended)

Pokyny: Uved’te jednotlivé sekce ¢lanku jako jsou ivod, piibéh Gispéchu (napf. ptibéh Evy),
prvni kroky, obsah minikurzu, vyzva k akci a zavér.



Otazka 4: Jak lze vyuzit obsah blogového ¢lanku pro inspiraci prispévki na socialnich
sitich? (Open-ended)

Pokyny: Vysvétlete, jak rozdélit obsah ¢lanku do kratSich usekti pro ptispévky na Facebooku,
Instagramu, LinkedIn a dalSich platformach. Uved’te konkrétni priklady ptispévk.



Otazka 5: Jaké jsou nejlepsi praktiky pro psani prispévkii na socialni sité, které jsou
inspirované blogovym ¢lankem? (Multiple-choice)

Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpovéd'.
MozZnosti:
A) Pouziti pouze textu bez vizualnich prvka.

B) Vytvafeni atraktivnich a angazujicich ptispévkil s pouzitim vizuédlnich prvka (obrazky, videa),
relevantnich hashtagii a vyzev k akci (CTA).

C) Ignorovani SEO a engagementu.

D) Pouziti dlouhych a komplikovanych texta.



Otazka 6: Jak muZete efektivné propagovat vas blogovy ¢lanek a souvisejici piispévky na
socialnich sitich? (Matching)

Pokyny: Pritad’te strategie propagace k jejich popisiim.
Strategie:
e A) Planovani ptispévki
e B) Spoluprace s influencery
e () Placena reklama
e D) Interakce s publikem
Popisy:
1. Vytvéfeni a planovani ptispévkli dopiedu pomoci néstrojli jako Hootsuite nebo Buffer.
2. Zapojeni influencerl pro rozsifeni dosahu a diveéryhodnosti.
3. Vyuziti placené reklamy na socialnich sitich pro zvyseni viditelnosti.
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Aktivni komunikace s publikem, odpovidani na komentate a zapojeni do diskuzi.



Otazka 7: Jaké jsou hlavni vyhody vyuZivani Al nastroji jako GPT-4 pro tvorbu
blogového obsahu? (Open-ended)

Pokyny: Vysvétlete, jak Al nastroje mohou zefektivnit proces tvorby obsahu, zvysit kvalitu a
relevanci ¢lanku a uSetfit Cas.



Otazka 8: Jak muZete mérit uspéSnost vasich blogovych ¢lanki a prispévki na socialnich
sitich? (Multiple-choice)

Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpovéd'.
MozZnosti:
A) Pouze pomoci subjektivnich dojm.

B) Pomoci metrik jako navstévnost, engagement rate, konverzni pomér a ¢as straveny na
strance.

C) Ignorovanim analytiky a metrik.

D) Pouze sledovanim poctu lajkd.



Otazka 9. Jaky je vyznam pouZziti vizualnich prvki (obrazky, videa) v blogovych ¢lancich a
prispévcich na socialnich sitich? (Open-ended)

Pokyny: Vysvétlete, pro¢ jsou vizualni prvky dileZzité pro zvyseni atraktivity a engagementu
obsahu.



Otazka 10: Jaky je rozdil mezi blogovym ¢lankem a prispévkem na socialni siti v kontextu
obsahového marketingu? (True/False)

Pokyny: Rozhodnéte, zda je nasledujici tvrzeni pravdivé nebo ne.

Tvrzeni: Blogovy ¢lanek je obvykle delsi a podrobnéjsi, zatimco pfispévek na socidlni siti je
krat$i a zaméfeny na okamzité zapojeni.

True
© False
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