
    

Kvíz na téma: Prodejní cesta AI blog a nápady na příspěvky  

Autor: Vladi Vavroušková 

Instrukce:  

 

➢ Přečtěte si pečlivě otázky níže. 

➢ Na každou otázku odpovězte, co nejpodrobněji. 

➢ Správnost kvízu najdete v příloze nebo u GPT 4 O. 

  

 

 

 

Přeji vám hodně úspěchů při vypracovávání kvízu a těším se na vaše odpovědi!                            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 1: Jaký je význam blogů pro-online byznys a získávání klientů? (Open-ended) 

Pokyny: Vysvětlete, proč jsou blogy klíčovým nástrojem pro budování důvěry, zvyšování 

viditelnosti ve vyhledávačích a poskytování hodnotného obsahu pro klienty. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 2: Jaké jsou hlavní kroky při tvorbě blogového článku pomocí GPT-4 Omni 

Channel? (Matching) 

Pokyny: Přiřaďte kroky k jejich popisům. 

Kroky: 

• A) Výběr tématu 

• B) Vytvoření osnovy 

• C) Generování obsahu pomocí GPT-4 

• D) Editace a optimalizace pro SEO 

Popisy: 

1. Stanovení hlavního zaměření a tématu článku. 

2. Vytvoření základní struktury a klíčových bodů článku. 

3. Použití AI nástroje pro generování textu. 

4. Konečné úpravy a optimalizace pro vyhledávače. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 3. Jak strukturovat blogový článek zaměřený na zdravé stravování, aby byl 

přehledný a informativní? (Open-ended) 

Pokyny:  Uveďte jednotlivé sekce článku jako jsou úvod, příběh úspěchu (např. příběh Evy), 

první kroky, obsah minikurzu, výzva k akci a závěr. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 4: Jak lze využít obsah blogového článku pro inspiraci příspěvků na sociálních 

sítích? (Open-ended) 

Pokyny: Vysvětlete, jak rozdělit obsah článku do kratších úseků pro příspěvky na Facebooku, 

Instagramu, LinkedIn a dalších platformách. Uveďte konkrétní příklady příspěvků. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 5: Jaké jsou nejlepší praktiky pro psaní příspěvků na sociální sítě, které jsou 

inspirované blogovým článkem? (Multiple-choice) 

Pokyny: Vyberte jednu správnou odpověď. 

Možnosti: 

A) Použití pouze textu bez vizuálních prvků. 

B) Vytváření atraktivních a angažujících příspěvků s použitím vizuálních prvků (obrázky, videa), 

relevantních hashtagů a výzev k akci (CTA). 

C) Ignorování SEO a engagementu. 

D) Použití dlouhých a komplikovaných textů. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 6: Jak můžete efektivně propagovat váš blogový článek a související příspěvky na 

sociálních sítích? (Matching) 

Pokyny: Přiřaďte strategie propagace k jejich popisům. 

Strategie: 

• A) Plánování příspěvků 

• B) Spolupráce s influencery 

• C) Placená reklama 

• D) Interakce s publikem 

Popisy: 

1. Vytváření a plánování příspěvků dopředu pomocí nástrojů jako Hootsuite nebo Buffer. 

2. Zapojení influencerů pro rozšíření dosahu a důvěryhodnosti. 

3. Využití placené reklamy na sociálních sítích pro zvýšení viditelnosti. 

4. Aktivní komunikace s publikem, odpovídání na komentáře a zapojení do diskuzí. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 7: Jaké jsou hlavní výhody využívání AI nástrojů jako GPT-4 pro tvorbu 

blogového obsahu? (Open-ended) 

Pokyny: Vysvětlete, jak AI nástroje mohou zefektivnit proces tvorby obsahu, zvýšit kvalitu a 

relevanci článků a ušetřit čas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 8: Jak můžete měřit úspěšnost vašich blogových článků a příspěvků na sociálních 

sítích? (Multiple-choice) 

Pokyny: Vyberte jednu správnou odpověď. 

Možnosti: 

A) Pouze pomocí subjektivních dojmů. 

B) Pomocí metrik jako návštěvnost, engagement rate, konverzní poměr a čas strávený na 

stránce. 

C) Ignorováním analytiky a metrik. 

D) Pouze sledováním počtu lajků. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 9. Jaký je význam použití vizuálních prvků (obrázky, videa) v blogových článcích a 

příspěvcích na sociálních sítích? (Open-ended) 

Pokyny: Vysvětlete, proč jsou vizuální prvky důležité pro zvýšení atraktivity a engagementu 

obsahu. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 10: Jaký je rozdíl mezi blogovým článkem a příspěvkem na sociální síti v kontextu 

obsahového marketingu? (True/False) 

Pokyny: Rozhodněte, zda je následující tvrzení pravdivé nebo ne. 

Tvrzení: Blogový článek je obvykle delší a podrobnější, zatímco příspěvek na sociální síti je 

kratší a zaměřený na okamžité zapojení. 

 

  True 

  False 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Financováno Evropskou unií. Názory vyjádřené jsou názory autora a 

neodráží nutně oficiální stanovisko Evropské unie či Evropské výkonné 

agentury pro vzdělávání a kulturu (EACEA).  Evropská unie ani EACEA 

za vyjádřené názory nenese odpovědnost. 

 

 


