MUN T g
E E D N fakulta

Reseni na Kviz na téma: Prodejni stranka a reklama
Autor: Vladi Vavrouskova

Instrukce:

Spravné odpovédi najdesS nize



1. Jaky je vyznam prodejni stranky pro online byznys a ziskavani klienta?

Prodejni stranka je klicovym néstrojem pro konverzi navstévnikii na klienty. Je to misto,
kde potencialni klienti ziskavaji informace o vasich sluzbach nebo produktech, a kde se
rozhoduji, zda si je zakoupi. Prodejni stranka buduje divéru prezentaci hodnoty a vyhod
produktu nebo sluzby, poskytuje socialni diikaz prostiednictvim referenci a nabizi jasnou
vyzvu k akci, kterd motivuje navstévniky k provedeni nakupu.

2. Jaké jsou hlavni prvky efektivni prodejni stranky? (Matching):

A) Nazev a uvodni nadpis: Atraktivni a chytlavy ndzev, ktery upouta pozornost.

B) Podnadpis a uvodni text: Stru¢ny uvod, ktery pfitdhne pozornost a vysvétli hlavni
vyhody.

C) Popis problému a feSeni: Podrobny popis problémi, které produkt nebo sluzba fesi,
a jaké poskytuje feseni.

D) Obsah kurzu: Konkrétni informace o tom, co kurz nebo sluzba obsahuje.

E) Kli¢ové prinosy: Pichled hlavnich pfinost pro uzivatele.

F) Reference: Citace od spokojenych zakazniki.

G) Vyzva k akei (CTA): Kratka a jasna vyzva k akci, ktera motivuje k okamzitému
rozhodnuti.

H) Otazky a odpovédi (FAQ): Seznam Casto kladenych otazek a odpovédi na né.

3. Jak vytvofFit atraktivni nazev a ivodni nadpis pro prodejni stranku? (Multiple-choice):

Spravna odpovéd’: B) Chytlavy a struény nazev, ktery zdiraziiuje hlavni vyhodu nebo
feSeni.

4. Jak spravné strukturovat obsah prodejni stranky, aby byla pi‘ehledna a presvéddiva?

Strukturovani obsahu prodejni stranky zahrnuje organizaci informaci do logickych sekei.
Meély by byt jasné oddéleny casti jako popis problému, feSeni, ptinosy produktu ¢i sluzby,
obsah kurzu, a vyzva k akci (CTA). Kazda sekce by méla byt ptehledné oznacena a
obsahovat klicové informace, které navstévniky motivuji k dalSimu ¢teni a naslednému
nakupu.

5. Jaké jsou nejlepsi praktiky pro psani vyzvy k akci (CTA) na prodejni strance?
(Multiple-choice):

Spravna odpovéd’: B) Jasna a naléhava vyzva k akei, ktera konkrétné vybizi
navstévniky k provedeni pozadované akce.



6. Jak mohou reference a otazky a odpovédi (FAQ) zvySit diivéryhodnost a konverzni
pomér prodejni stranky?

o Reference poskytuji socidlni dikaz o kvalité a G€innosti vaseho produktu nebo sluzby,
coz zvysuje divéryhodnost. FAQ sekce odpovida na bézné otazky a obavy, které by
mohly potencialnim klientlim branit v nakupu. Zaclenéni téchto prvkl na prodejni
stranku usnadiuje rozhodovani navstévnikli a mize vyrazné zvysit konverzni pomer.

7. Jaky je vyznam prodejni reklamy pro online byznys a ziskdvani klienta?

e Prodejni reklama je klicovym nastrojem pro ptildkani novych klientd, zvySeni povédomi
o znacce a podporu prodeje. Efektivni reklama mtize oslovit cilové publikum, zdGraznit
hodnotu produktu nebo sluzby a motivovat ke koupi. Reklama na riznych platformach,
jako jsou socialni sité nebo vyhledavace, muze vyrazné rozsifit dosah vaseho podnikani a
zvysit pocet konverzi.

8. Jaké jsou hlavni prvky efektivni reklamy na socialnich sitich jako je Facebook a
Instagram? (Matching):

e A) Atraktivni nazev: Kratky a chytlavy nazev, ktery upoutd pozornost.

o B) Pritazlivy text: Text, ktery zaujme a informuje o hlavnich pfinosech.

e () Vizualni prvky (obrazky, videa): Pouziti obrazktl a videi pro vizualni pritazlivost.

e D) Jasna vyzva k akci (CTA): Jasna a konkrétni vyzva k akci, kterd motivuje k
interakci.

9. Jaké jsou klicové rozdily mezi reklamami na LinkedIn zaméFenymi na profesionaly a
reklamami na jinych platformach? (Multiple-choice):

e Spravna odpovéd’: A) Reklamy na LinkedIn jsou zaméfené na profesionalni publikum a
Casto obsahuji formalni jazyk a detailni informace o profesnich piinosech.

10. Jaké jsou obecné rady a tipy pro vytvareni uc¢innych reklam pro rizné platformy?
(True/False):

e Spravna odpovéd’: True. Obecné zasady pro tvorbu reklam zahrnuji diiraz na hodnotu
pro zékaznika, konzistenci v brandingové strategii, testovani a optimalizaci reklamnich
kampani.
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