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Kviz na téma: Prodejni stranka a reklama
Autor: Vladi Vavrouskova

Instrukce:

» Prectéte si peclive otazky nize.
» Na kazdou otazku odpovézte, co nejpodrobnéji.
» Spravnost kvizu najdete v ptiloze nebo u GPT 4 O.

Pteji vam hodné uspéchii pii vypracovavani kvizu a t€$im se na vase odpoveédi! L



Otazka 1: Jaky je vyznam prodejni stranky pro-online byznys a ziskavani klienta? (Open-
ended)

Pokyny: Vysvétlete, pro¢ je prodejni stranka klicovym nastrojem pro konverzi navstévnikli na
klienty, budovani divéry a prezentaci vasich sluzeb nebo produkti.



Otazka 2: Jaké jsou hlavni prvky efektivni prodejni stranky? (Matching)
Pokyny: Piitad’te prvky prodejni stranky k jejich popistim.
Prvky:

e A) Nazev a uvodni nadpis

e B) Podnadpis a tvodni text

e () Popis problému a feseni

e D) Obsah kurzu

e E)Klicové piinosy

o F) Reference

e Q) Vyzvak akci (CTA)

e H) Otazky a odpovédi (FAQ)

Popisy:

1. Stru¢ny Gvod, ktery pfitdhne pozornost a vysvétli hlavni vyhody.
Podrobny popis problém, které produkt nebo sluzba fesi, a jaké poskytuje feseni.
Ptehled hlavnich piinosi pro uzivatele.

Konkrétni informace o tom, co kurz nebo sluzba obsahuje.
Citace od spokojenych zakazniki.
Kratka a jasna vyzva k akci, ktera motivuje k okamzitému rozhodnuti.

Seznam casto kladenych otdzek a odpovédi na né.

©® N @ oA W N

Atraktivni a chytlavy nazev, ktery upouta pozornost.



Otazka 3. Jak vytvorit atraktivni nazev a iivodni nadpis pro prodejni stranku? (Multiple-
choice)

Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpoveéd..

MozZnosti:
A) Pouze popis produktu.
B) Chytlavy a stru¢ny nazev, ktery zdtraziuje hlavni vyhodu nebo feseni.
C) Dlouhy a detailni popis vSech funkci produktu.

D) Nazev obsahujici pouze cenu produktu.



Otazka 4: Jak spravné strukturovat obsah prodejni stranky, aby byla prehledna a
presvédciva? (Open-ended)

Pokyny: Popiste, jak organizovat obsah stranky do logickych sekei jako je popis problému a
feSeni, pfinosy, obsah kurzu a vyzva k akci, aby navstévnici snadno nasli potfebné informace a

byli motivovani k ndkupu.



Otazka 5: Jaké jsou nejlepSi praktiky pro psani vyzvy k akci (CTA) na prodejni strance?
(Multiple-choice)

Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpovéd'.
MozZnosti:
A) Pouziti vagniho a neurcitého jazyka.

B) Jasné a naléhava vyzva k akci, ktera konkrétné vybizi navstévniky k provedeni
pozadované akce.

C) Nepouziti zadné vyzvy k akci.

D) Vyzva k akci s komplikovanymi pokyny.



Otazka 6: Jak mohou reference a otazky a odpovédi (FAQ) zvySit duvéryhodnost a
konverzni pomér prodejni stranky? (Open-ended)

Pokyny: Popiste, jak zaclenit reference a FAQ do prodejni stranky, aby poskytovaly socialni
dikaz a odpovidaly na bézné otazky a obavy potencialnich klientli, ¢imz zvysite divéryhodnost a
konverze.



Otazka 7: Jaky je vyznam prodejni reklamy pro-online byznys a ziskavani klientG? (Open-
ended)

Pokyny: Vysvétlete, pro¢ je prodejni reklama kli¢ovym nastrojem pro ptilakani novych klientd,
zvyseni povédomi o znacce a podporu prodeje.



Otazka 8: Jaké jsou hlavni prvky efektivni reklamy na socialnich sitich jako je Facebook a
Instagram? (Matching)

Pokyny: Pritad’te prvky reklamy na socialnich sitich k jejich popistm.
Prvky:

e A) Atraktivni ndzev

o B) Pritazlivy text

e () Vizudlni prvky (obrazky, videa)

e D) Jasna vyzva k akci (CTA)
Popisy:

1. Kratky a chytlavy ndzev, ktery upoutd pozornost.

2. Text, ktery zaujme a informuje o hlavnich pfinosech.
3. Pouziti obrazka a videi pro vizualni pfitazlivost.
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. Jasna a konkrétni vyzva k akci, kterd motivuje k interakci.



Otazka 9. Jaké jsou klicové rozdily mezi reklamami na LinkedIn zaméFenymi na
profesionaly a reklamami na jinych platformach? (Multiple-choice)

Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpovéd'.
MozZnosti:

A) Reklamy na LinkedIn jsou zaméfené na profesionalni publikum a ¢asto obsahuji
formalni jazyk a detailni informace o profesnich piinosech.

B) Reklamy na LinkedIn jsou vzdy neformalni.
C) Reklamy na LinkedIn nevyzaduji zadné specifické prvky.

D) Reklamy na LinkedIn jsou zaméfené pouze na zdbavny obsah.



Otazka 10: Jaké jsou obecné rady a tipy pro vytvareni u¢innych reklam pro rizné
platformy? (True/False)

Pokyny: Rozhodnéte, zda je nasledujici tvrzeni pravdivé nebo ne.

Tvrzeni: Obecné zasady pro tvorbu reklam zahrnuji diiraz na hodnotu pro zékaznika,
konzistenci v brandingové strategii, testovani a optimalizaci reklamnich kampani.

True
© False
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