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1. Co je lead magnet a jaký je jeho význam pro získávání klientů ve výživovém 

poradenství? 

• Lead magnet je bezplatný nebo nízkonákladový obsah nebo nástroj, který je poskytován 

potenciálním klientům výměnou za jejich kontaktní údaje, obvykle e-mailovou adresu. 

Ve výživovém poradenství může lead magnet přilákat potenciální klienty tím, že jim 

poskytne hodnotné informace, které řeší jejich specifické potřeby nebo problémy, čímž 

buduje důvěru a vztah s klientem. 

2. Příklady efektivních lead magnetů pro výživové poradce a jak je lze využít (Matching): 

• A) E-book: Detailní průvodce na konkrétní téma. 

• B) Minikurz: Krátká série lekcí s praktickými tipy. 

• C) Webinář: Online seminář na aktuální téma. 

• D) Kalkulačka: Nástroj pro výpočet nutričních potřeb. 

• E) Slevový kupon: Speciální nabídka pro nové klienty. 

• F) Kontrolní seznamy: Seznam kroků nebo tipů ke splnění konkrétního cíle. 

• G) PDF recepty: Sbírka zdravých receptů. 

• H) Videonávody: Instruktážní videa s praktickými ukázkami. 

 3.  Jak můžete vytvořit a propagovat e-book nebo průvodce jako lead magnet (Multiple-

choice): 

• Správná odpověď: B) Výběrem relevantního tématu, psaním a designem e-booku, 

vytvořením vstupní stránky, propagací na webu, sociálních sítích a e-mailových 

kampaních. 

4.  Výhody a nejlepší praktiky při používání kalkulaček a interaktivních nástrojů jako lead 

magnetů: 

• Kalkulačky a interaktivní nástroje přitahují klienty, kteří hledají praktickou pomoc, 

například s plánováním jídel nebo sledováním stravy. Jsou atraktivní, protože poskytují 

okamžité výsledky na míru uživateli. Pro efektivní využití je důležité navrhnout tyto 

nástroje s jednoduchým uživatelským rozhraním a jasnými pokyny, a propagovat je na 

vhodných platformách, aby dosáhly co největšího počtu potenciálních klientů. 

5. Jak mohou videonávody a online kurzy sloužit jako efektivní lead magnety a jak je 

můžete vytvořit a nasadit? 

• Videa a online kurzy mohou být velmi efektivní lead magnety, protože poskytují 

hodnotný obsah v přístupné formě. Proces tvorby zahrnuje výběr atraktivního tématu, 

natočení obsahu, jeho editaci a následnou propagaci. Tyto formáty pomáhají přilákat a 

udržet klienty tím, že nabízejí konkrétní rady a ukázky, které mohou okamžitě aplikovat 

ve svém životě. 



6. Jak můžete využít testimonialy a recenze jako lead magnety (Multiple-choice): 

• Správná odpověď: B) Sbíráním a zobrazováním recenzí na vstupních stránkách, v e-

mailových kampaních a na sociálních sítích. 

7.  Význam sledování a analyzování výkonu lead magnetů (True/False): 

• Správná odpověď: True. Sledování a analyzování výkonu lead magnetů je důležité pro 

optimalizaci strategie a zlepšení efektivity získávání klientů. 

8.  Metriky, které byste měli sledovat pro měření úspěšnosti lead magnetů: 

• Míra prokliku (CTR): Měří počet kliknutí na odkaz v poměru k počtu zobrazení. 

• Konverzní poměr: Ukazuje procento návštěvníků, kteří se po interakci s lead magnetem 

stali klienty. 

• Míra opuštění: Měří procento návštěvníků, kteří opustí stránku bez interakce. 

• Engagement rate: Sleduje úroveň zapojení, například komentáře, sdílení nebo lajky u 

lead magnetů na sociálních sítích. 

9. Nejlepší praktiky pro design a uživatelskou zkušenost (UX) lead magnetů: 

• Lead magnety by měly být vizuálně atraktivní, snadno použitelné a poskytovat hodnotný 

obsah. To zahrnuje čistý a intuitivní design, který usnadňuje navigaci, rychlé načítání a 

responzivitu na různých zařízeních. Obsah by měl být srozumitelný a přímo odpovídat na 

potřeby uživatele. 

10. Rozdíl mezi lead magnety a tripwire nabídkami (Multiple-choice): 

• Správná odpověď: B) Lead magnety jsou zdarma nebo nízkonákladové nabídky určené 

k získání kontaktu, zatímco tripwire nabídky jsou levné produkty určené k rychlému 

prodeji po získání kontaktu. 

 

 

 

 

 

 

 



 

Financováno Evropskou unií. Názory vyjádřené jsou názory autora a 

neodráží nutně oficiální stanovisko Evropské unie či Evropské výkonné 

agentury pro vzdělávání a kulturu (EACEA).  Evropská unie ani EACEA 

za vyjádřené názory nenese odpovědnost. 

 

 


