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Instrukce:

» Prectéte si peclive otazky nize.
» Na kazdou otazku odpovézte, co nejpodrobnéji.
» Spravnost kvizu najdete v ptiloze nebo u GPT 4 O.

Pteji vam hodné uspéchii pii vypracovavani kvizu a t€$im se na vase odpoveédi! L



Otazka 1: Co je lead magnet a jaky je jeho vyznam pro ziskavani klienti ve vyZivovém
poradenstvi? (Open-ended)

Pokyny: Definujte lead magnet a vysvétlete, jak miize pomoci prilakat potencialni klienty a
budovat s nimi vztahy



Otazka 2: Jaké jsou priklady efektivnich lead magneti pro vyZivové poradce a jak je 1ze
vyuzit? (Matching)

Pokyny: Pritad’te ptiklady lead magneti k jejich popistm.

Priklady:
e A)E-book
e B) Minikurz

e () Webinar

e D) Kalkulacka

e E) Slevovy kupon

e F) Kontrolni seznamy

e G) PDF recepty

e H) Videonavody
Popisy:

1. Detailni pritvodce na konkrétni téma.
Kratka série lekei s praktickymi tipy.
Online seminaf na aktudlni téma.
Nastroj pro vypocet nutri¢nich potieb.
Specialni nabidka pro nové klienty.
Seznam kroktl nebo tipil ke splnéni konkrétniho cile.

Sbirka zdravych receptu.
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InstruktaZni videa s praktickymi ukdzkami.



Otazka 3. Jak muZete vytvorit a propagovat e-book nebo pruvodce jako lead magnet?
(Multiple-choice)

Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpoveéd..
MoZnosti:
A) Pouze napsanim textu a jeho sdilenim na socialnich sitich.

B) Vybérem relevantniho tématu, psanim a designem e-booku, vytvotfenim vstupni
stranky, propagaci na webu, socialnich sitich a e-mailovych kampanich.

C) Pouze vytvotfenim vstupni stranky.

D) Napsanim e-booku bez jakékoli propagace.



Otazka 4: Jaké jsou vyhody a nejlepsi praktiky pri pouzivani kalkulacek a interaktivnich
nastroji jako lead magneti? (Open-ended)

Pokyny: Vysvétlete, jak kalkulacky a interaktivni nastroje mohou ptildkat klienty hledajici
pomoc s planovanim jidel nebo sledovanim stravy a jak je spravné navrhnout a propagovat.



Otazka 5: Jak mohou videonavody a online kurzy slouzit jako efektivni lead magnety a jak
je muZete vytvorit a nasadit? (Open-ended)

Pokyny: Popiste proces tvorby videonavodu a online kurzti véetné vybéru témat, nataceni,
editace a propagace. Uved'te vyhody jejich vyuziti pro pfilakani a udrzeni klientu.



Otazka 6: Jak miiZete vyuZit testimonialy a recenze jako lead magnety? (Multiple-choice)
Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpovéd:.

Moznosti:

A) Pouze sbiranim recenzi bez jejich dal§iho vyuziti.

B) Sbiranim a zobrazovanim recenzi na vstupnich strankach, v e-mailovych kampanich a
na socialnich sitich.

C) Pouze zobrazovanim recenzi na socialnich sitich.

D) Ignorovanim recenzi od klientd..



Otazka 7: Jaky je vyznam sledovani a analyzovani vykonu lead magneti? (True/False)
Pokyny: Rozhodnéte, zda je nasledujici tvrzeni pravdivé nebo ne.

Tvrzeni: Sledovani a analyzovani vykonu lead magnett je dilezité pro optimalizaci strategie a
zlepSeni efektivity ziskavani klientu.

True
© False



Otazka 8: Jaké metriky byste méli sledovat pro méieni uspésnosti lead magneti? (Open-
ended)

Pokyny: Uvedte metriky jako mira prokliku (CTR), konverzni pomér, mira opusténi a
engagement rate a vysvétlete jejich vyznam.



Otazka 9. Jaké jsou nejlepSi praktiky pro design a uzivatelskou zkusenost (UX) lead
magneti? (Open-ended)

Pokyny: Popiste, jak zajistit, aby lead magnety byly vizualn¢ atraktivni, snadno pouzitelné a
poskytovaly hodnotny obsah.



Otazka 10: Jaky je rozdil mezi lead magnety a tripwire nabidkami? (Multiple-choice)
Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpovéd:.

MozZnosti:

A) Lead magnety jsou placené nabidky, zatimco tripwire nabidky jsou zdarma.

B) Lead magnety jsou zdarma nebo nizkonakladové nabidky urcené k ziskani kontaktu, zatimco
tripwire nabidky jsou levné produkty uréené k rychlému prodeji po ziskani kontaktu.

C) Lead magnety jsou vzdy digitalni, zatimco tripwire nabidky jsou fyzické produkty.

D) Mezi lead magnety a tripwire nabidkami neni zadny rozdil.
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