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Správné odpovědi najdeš níže 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

1. Proč jsou e-booky stále efektivní jako lead magnety i přes názor některých lidí, že jsou 

zastaralé? 

• E-booky jsou stále efektivní, protože poskytují hodnotné informace, které mohou 

čtenářům pomoci vyřešit specifické problémy nebo se dozvědět něco nového. Navíc 

budují důvěru a autoritu značky, protože ukazují odborné znalosti v dané oblasti. E-

booky také cíleně přitahují specifickou cílovou skupinu, která má zájem o dané téma, 

čímž zvyšují kvalitu získaných leadů. 

2. Hlavní kroky při vytváření e-booku pomocí nástroje GPT-4 Omni Channel (Matching): 

• A) Výběr názvu a hlavního tématu: Volba atraktivního názvu a hlavního zaměření e-

booku. 

• B) Strukturování obsahu: Vytvoření základní struktury a obsahu e-booku. 

• C) Generování textu pomocí GPT-4: Použití AI nástroje GPT-4 pro generování obsahu. 

• D) Finální editace: Konečné úpravy a kontrola kvality e-booku. 

3.  Struktura e-booku zaměřeného na základy zdravého stravování pro začátečníky: 

• Úvod: Představení tématu a jeho důležitosti. 

• Makronutrienty: Vysvětlení, co jsou makronutrienty a jejich role ve stravování. 

• Výběr správných potravin: Rady, jak vybírat kvalitní a zdravé potraviny. 

• Plánování jídel: Návody na sestavení vyváženého jídelníčku. 

• Význam hydratace: Informace o důležitosti dostatečného příjmu tekutin. 

• Zvládání chutí na sladké: Tipy, jak zvládat chutě a udržet si zdravý jídelníček. 

4. Efektivita příběhového přístupu při psaní e-booku a jak ho využít: 

• Příběhový přístup je efektivní, protože zapojuje čtenáře a umožňuje jim lépe se vžít do 

situací a problémů, které e-book řeší. Můžete například použít příběhy konkrétní osoby, 

jako je Eva, která čelí výzvám ve zdravém stravování. Tím čtenářům ukážete, jak lze 

teorie a rady aplikovat v reálném životě. 

5. Praktické kroky po vytvoření e-booku pro jeho editaci, design a distribuci: 

• Finální editace: Provedení posledních úprav textu. 

• Design a formátování: Vytvoření atraktivního vizuálního designu e-booku. 

• Výběr platformy pro distribuci: Rozhodnutí, kde e-book nabídnout (např. webová 

stránka, sociální sítě). 

• Propagace e-booku: Použití různých marketingových kanálů k propagaci e-booku, jako 

jsou e-mailové kampaně nebo sociální média. 

 



6. Význam magnet videí pro získávání klientů a budování online byznysu: 

• Videa jsou efektivním nástrojem pro přilákání nových potenciálních klientů, protože jsou 

vizuálně atraktivní a snadno konzumovatelné. Pomáhají zvyšovat angažovanost a 

budovat důvěru tím, že prezentují znalosti a odborné dovednosti značky v autentické a 

přístupné formě. 

7. Hlavní kroky při přípravě a tvorbě scénáře pro magnet video pomocí GPT-4 Omni 

Channel (Matching): 

• A) Definování cíle videa: Stanovení účelu a hlavního zaměření videa. 

• B) Plánování obsahu: Rozvržení klíčových bodů a struktury videa. 

• C) Vytvoření detailního scénáře a storyboardu: Vytvoření podrobného scénáře a 

vizuálního plánu. 

• D) Použití GPT-4: Využití AI nástroje GPT-4 pro generování obsahu. 

8. Publikace a propagace magnet videa pro dosažení co největšího dosahu (Multiple-

choice): 

• Správná odpověď: B) Publikace na platformách jako YouTube a Vimeo, propagace 

prostřednictvím sociálních sítí a e-mailových kampaní. 

9. Nejlepší praktiky pro distribuci a propagaci minikurzu: 

• Pro distribuci minikurzu můžete využít platformy jako Teachable, Thinkific nebo 

Udemy, které umožňují snadné sdílení obsahu. Propagace může probíhat prostřednictvím 

sociálních sítí, e-mailových kampaní nebo placených reklam, aby se kurz dostal k co 

nejširšímu publiku. 

10. Význam komunity účastníků pro podporu a udržení zájmu o minikurz (True/False): 

• Správná odpověď: True. Vytvoření komunity účastníků kurzu může zvýšit jejich 

angažovanost, poskytovat vzájemnou podporu a udržet jejich zájem o kurz. 

 

 

 

 

 

 



 

Financováno Evropskou unií. Názory vyjádřené jsou názory autora a 

neodráží nutně oficiální stanovisko Evropské unie či Evropské výkonné 

agentury pro vzdělávání a kulturu (EACEA).  Evropská unie ani EACEA 

za vyjádřené názory nenese odpovědnost. 

 

 


