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Spravné odpovédi najdesS nize



1. Proc jsou e-booky stale efektivni jako lead magnety i pres nazor nékterych lidi, Ze jsou
zastaralé?

o E-booky jsou stale efektivni, protoze poskytuji hodnotné informace, které mohou
¢tenafim pomoci vytesit specifické problémy nebo se dozvédét néco nového. Navic
buduji divéru a autoritu znacky, protoze ukazuji odborné znalosti v dané oblasti. E-
booky také cilen¢ ptitahuji specifickou cilovou skupinu, kterd mé zajem o dané téma,
¢imz zvysuji kvalitu ziskanych leadt.

2. Hlavni kroky p¥i vytvaieni e-booku pomoci nastroje GPT-4 Omni Channel (Matching):

e A) Vybér nazvu a hlavniho tématu: Volba atraktivniho ndzvu a hlavniho zaméteni e-
booku.

e B) Strukturovani obsahu: Vytvofeni zakladni struktury a obsahu e-booku.

e () Generovani textu pomoci GPT-4: Pouziti Al nastroje GPT-4 pro generovani obsahu.

« D) Finalni editace: Kone¢né upravy a kontrola kvality e-booku.

3. Struktura e-booku zaméi‘eného na zaklady zdravého stravovani pro zacate¢niky:

« Uvod: Predstaveni tématu a jeho daleZitosti.

e Makronutrienty: Vysvétleni, co jsou makronutrienty a jejich role ve stravovani.
e Vybér spravnych potravin: Rady, jak vybirat kvalitni a zdravé potraviny.

e Planovani jidel: Navody na sestaveni vyvazeného jidelnicku.

e Vyznam hydratace: Informace o dileZitosti dostate¢né¢ho piijmu tekutin.

e Zvladani chuti na sladké: Tipy, jak zvladat chuté a udrzet si zdravy jidelnicek.

4. Efektivita pribéhového pristupu p¥i psani e-booku a jak ho vyuzit:

o Ptibchovy pftistup je efektivni, protoze zapojuje ¢tendie a umoziuje jim lépe se vzit do
situaci a problémd, které e-book tesi. MliZete naptiklad pouzit ptibéhy konkrétni osoby,
jako je Eva, ktera ¢eli vyzvam ve zdravém stravovani. Tim ¢tenaiim ukazete, jak lze
teorie a rady aplikovat v redlném Zivoté.

5. Praktické kroky po vytvoieni e-booku pro jeho editaci, design a distribuci:

o Finalni editace: Provedeni poslednich tuprav textu.

o Design a formatovani: Vytvoieni atraktivniho vizualniho designu e-booku.

e Vybér platformy pro distribuci: Rozhodnuti, kde e-book nabidnout (napt. webova
stranka, socialni sit¢).

e Propagace e-booku: Pouziti riznych marketingovych kanald k propagaci e-booku, jako
jsou e-mailové kampané nebo socialni média.



6. Vyznam magnet videi pro ziskavani klienti a budovani online byznysu:

e Videa jsou efektivnim nastrojem pro ptildakani novych potencidlnich klienti, protoze jsou
vizualn¢ atraktivni a snadno konzumovatelné. Poméhaji zvySovat angazovanost a
budovat diivéru tim, Ze prezentuji znalosti a odborné dovednosti znacky v autentické a
pfistupné formé.

7. Hlavni kroky p¥i piipravé a tvorbé scénare pro magnet video pomoci GPT-4 Omni
Channel (Matching):

e A) Definovani cile videa: Stanoveni ucelu a hlavniho zaméfeni videa.

e B) Planovani obsahu: Rozvrzeni klicovych bodi a struktury videa.

e () Vytvoreni detailniho scénaie a storyboardu: Vytvoteni podrobného scénate a
vizualniho planu.

e D) Pouziti GPT-4: Vyuziti Al nastroje GPT-4 pro generovani obsahu.

8. Publikace a propagace magnet videa pro dosaZeni co nejvétSiho dosahu (Multiple-
choice):

e Spravna odpovéd’: B) Publikace na platformach jako YouTube a Vimeo, propagace
prostfednictvim socidlnich siti a e-mailovych kampani.

9. Nejlepsi praktiky pro distribuci a propagaci minikurzu:
e Pro distribuci minikurzu mizete vyuzit platformy jako Teachable, Thinkific nebo

Udemy, které umoznuji snadné sdileni obsahu. Propagace muize probihat prostiednictvim
socialnich siti, e-mailovych kampani nebo placenych reklam, aby se kurz dostal k co

-----

10. Vyznam komunity ucastniki pro podporu a udrZeni zajmu o minikurz (True/False):

e Spravna odpovéd’: True. Vytvofeni komunity Gcastnikll kurzu mize zvysit jejich
angazovanost, poskytovat vzajemnou podporu a udrzet jejich zajem o kurz.
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