
Řešení na Kvíz na téma: AI k získávání klientů a budování online byznysu – obrázky 

Instrukce: 

 

Správné odpovědi najdeš níže. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1.  Hlavní kroky při definování cíle a konceptu obrázku pro váš online byznys: 

• Stanovení cíle: Určení, zda je obrázek určen pro prezentaci, marketing, edukaci nebo 

jiný účel. 

• Vytvoření konceptu: Plánování kompozice, výběr barev a stylu, který bude odpovídat 

značce a cíli obrázku. 

• Detaily: Přesné určení, jaké prvky budou v obrázku zahrnuty, jako je text, logo nebo 

specifické vizuální prvky. 

2. Typy obsahu vhodné pro různé sociální sítě a jak může AI pomoci s jejich tvorbou: 

• Facebook: Realistické obrázky a grafiky s vysokou kvalitou, které vyvolávají 

angažovanost. 

• Instagram: Umělecké a vizuálně atraktivní obrázky, které upoutají pozornost. 

• TikTok: Rychlé, jednoduché a poutavé grafické prvky, které podporují video obsah. 

• LinkedIn: Profesionální a čisté grafiky, které podporují odborný obsah. 

• AI nástroje jako Canva, Adobe Firefly, Leonardo AI, Midjourney mohou pomoci s 

rychlým vytvářením vizuálů a zajištěním, že odpovídají specifikám každé platformy. 

3. Jak správně psát prompty pro generování obrázků pomocí AI: 

• Konkrétnost: Použijte jasná a přesná klíčová slova, která AI pomohou pochopit vaši 

představu. 

• Používání klíčových slov a frází: Zaměřte se na popis stylu, barvy, kompozice a dalších 

důležitých prvků. 

• Iterativní zlepšování: Po prvotním výsledku prompt upravujte a specifikujte, dokud 

nedosáhnete požadovaného výsledku. 

4. Kroky v procesu generování a úpravy obrázku pomocí AI nástrojů: 

• Zadání promptu: Formulování jasného požadavku, co má být vygenerováno. 

• Vyhodnocení výsledku: Kontrola vygenerovaného obrázku a posouzení, zda splňuje 

požadavky. 

• Úpravy obrázku: Provádění případných změn a vylepšení, například úprava barev nebo 

přidání textu. 

• Stahování hotového díla: Uložení finálního obrázku pro použití v marketingu nebo 

jiných aplikacích. 

5. Jak implementovat vytvořené obrázky do svého online byznysu a získávat zpětnou 

vazbu: 

• Obrázky lze integrovat do prezentací, marketingových materiálů a webových stránek. 

Zpětnou vazbu můžete získat od kolegů, klientů nebo prostřednictvím uživatelských 

testů, což pomůže vylepšit vizuální komunikaci. 

  



6. Výhody jednotlivých AI nástrojů pro tvorbu obrázků: 

• DALL-E: Skvělý pro generování originálních obrázků na základě textových promptů. 

• Canva: Ideální pro rychlou tvorbu vizuálů s širokou škálou šablon a nástrojů pro úpravy. 

• Adobe Firefly: Profesionální nástroj s pokročilými možnostmi úprav a generování 

obsahu. 

• Midjourney: Vhodný pro umělecké a kreativní grafiky s vysokou úrovní detailů. 

• Blue Willow a Leonardo AI: Specializované nástroje pro specifické grafické úkoly, jako 

je vylepšení a transformace existujících obrázků. 

7.  Jak AI nástroje mohou zlepšit kvalitu a efektivitu vizuální komunikace: 

• AI zjednodušuje tvorbu vizuálně atraktivních materiálů, šetří čas a zvyšuje kvalitu 

prezentace. AI může také automatizovat úpravy a optimalizace, což vede k 

efektivnějšímu pracovnímu procesu. 

8.  Praktické tipy pro tvorbu kvalitních a poutavých obrázků pomocí AI nástrojů: 

• Výběr správného stylu: Zohledněte, co nejlépe vyhovuje cíli a publiku. 

• Kompozice: Dbejte na vyváženost a přehlednost obrázku. 

• Barvy: Používejte barevné schéma, které podporuje značku a vyvolává správné emoce. 

• Využití nástrojů: Používejte nástroje pro úpravy a vylepšení obrázků, aby byly co 

nejprofesionálnější. 

9.   Jak AI nástroje mohou pomoci s optimalizací obrázků pro různé platformy a formáty: 

• AI může automaticky přizpůsobit velikost, rozlišení a formát obrázků tak, aby byly 

optimalizované pro různé platformy jako webové stránky, sociální sítě a mobilní 

aplikace. 

10. Jak můžete měřit úspěšnost použití AI generovaných obrázků ve vašich 

marketingových kampaních: 

• Správná odpověď: False (Nepravdivé). Úspěšnost použití AI generovaných obrázků lze 

měřit pomocí metrik, jako je míra prokliku (CTR), konverzní poměr, engagement a další 

objektivní data, nejen prostřednictvím subjektivních hodnocení od klientů. 

 

 

 

 

 



 

Financováno Evropskou unií. Názory vyjádřené jsou názory autora a 

neodráží nutně oficiální stanovisko Evropské unie či Evropské výkonné 

agentury pro vzdělávání a kulturu (EACEA).  Evropská unie ani EACEA 

za vyjádřené názory nenese odpovědnost. 

 

 


