
    

Kvíz na téma: AI k získávání klientů a budování online byznysu – sociální sítě 

Autor: Vladi Vavroušková 

Instrukce:  

 

➢ Přečtěte si pečlivě otázky níže. 

➢ Na každou otázku odpovězte, co nejpodrobněji. 

➢ Správnost kvízu najdete v příloze nebo u GPT 4 O. 

 

 

 

Přeji vám hodně úspěchů při vypracovávání pracovního listu a těším se na vaše odpovědi!                            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 1: Jaké jsou výhody využití AI při tvorbě obsahu na sociálních sítích? (Open-

ended) 

Pokyny: Popište výhody jako je rychlá generace nápadů, pomoc při tvorbě strukturovaného a 

konzistentního obsahu a možnost generování obsahu i při nedostatku inspirace. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 2: Jaké typy obsahu jsou vhodné pro různé sociální sítě (Facebook, Instagram, 

TikTok, LinkedIn) a jak může AI pomoci s jejich tvorbou? (Open-ended) 

Pokyny: Uveďte vhodné typy obsahu pro každou platformu a popište, jak AI může pomoci s 

tvorbou dlouhých příspěvků, živých přenosů, videí, popisků a profesionálních článků. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 3. Jak můžete využít AI pro generování nápadů na příspěvky na sociálních sítích? 

(Multiple-choice) 

Pokyny:  Vyberte jednu správnou odpověď. 

 

Možnosti: 

A) AI nelze použít pro generování nápadů. 

B) Zadáním požadavků do modelů jako ChatGPT-4 Omni Channel a Cloud AI pro 

získání relevantních návrhů na příspěvky a kampaně. 

C) Pouze manuální brainstorming. 

D) Použitím nástrojů jako Photoshop. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 4: Jaké jsou nejlepší praktiky pro psaní poutavých textů na sociální sítě s využitím 

AI? (Open-ended) 

Pokyny: Popište tipy na psaní poutavých titulků, jasných a směřujících textů a emotivních 

příběhů. Uveďte příklady správných a špatných textů. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 5: Jak můžete zajistit konzistenci a autentičnost ve vaší komunikaci na sociálních 

sítích pomocí AI? (Open-ended) 

Pokyny: Popište, jak udržet autentický a přívětivý tón, jak plánovat obsah pomocí kalendáře a 

jak AI může pomoci s udržením konzistence v komunikaci. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 6: Jaké kroky byste měli podniknout pro efektivní plánování a publikování obsahu 

na sociálních sítích? (True/False) 

Pokyny: Rozhodněte, zda je následující tvrzení pravdivé nebo ne. 

Tvrzení: Pro efektivní plánování a publikování obsahu na sociálních sítích je třeba vytvořit 

redakční kalendář, pravidelně plánovat příspěvky, testovat a optimalizovat časování publikací. 

 

  True 

  False 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 7: Jaké jsou nejlepší AI nástroje pro analýzu výkonu příspěvků na sociálních sítích 

a jak fungují? (Open-ended) 

Pokyny: Popište nástroje jako Hootsuite, Sprout Social a jejich funkce pro analýzu 

engagementu, dosahu a výkonu kampaní. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 8: Jak AI může pomoci při řízení krizové komunikace na sociálních sítích? (Open-

ended) 

Pokyny: Vysvětlete, jak AI může monitorovat zmínky, analyzovat sentiment a poskytovat 

doporučení pro reakci na negativní komentáře nebo krize. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 9. Jak AI nástroje podporují interakci s publikem na sociálních sítích? (Open-

ended) 

Pokyny: Popište, jak AI chatboty a automatizované odpovědi mohou zlepšit zákaznickou 

podporu a zvýšit interakci s publikem. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 10: Jak AI může pomoci při identifikaci a spolupráci s influencery na sociálních 

sítích? (Open-ended) 

Pokyny: Diskutujte o tom, jak AI nástroje mohou analyzovat data o influencerech, identifikovat 

vhodné kandidáty pro spolupráci a sledovat výkonnost influencerů. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Financováno Evropskou unií. Názory vyjádřené jsou názory autora a 

neodráží nutně oficiální stanovisko Evropské unie či Evropské výkonné 

agentury pro vzdělávání a kulturu (EACEA).  Evropská unie ani EACEA 

za vyjádřené názory nenese odpovědnost. 

 

 


