
    

Kvíz na téma: Marketing - zákony 

 

Autor: Vladi Vavroušková 

Instrukce:  

 

➢ Přečtěte si pečlivě otázky níže. 

➢ Na každou otázku odpovězte, co nejpodrobněji. 

➢ Správnost kvízu najdete v příloze nebo u GPT 4 O. 

 

 

 

Přeji vám hodně úspěchů při vypracovávání pracovního listu a těším se na vaše odpovědi!                            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 1: Jaké jsou klíčové prvky úspěšné marketingové strategie podle zákonů 

marketingu? (Open-ended) 

Pokyny: Popište hlavní komponenty, které tvoří efektivní marketingovou strategii, jako je 

analýza trhu, segmentace, cílení a positioning. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 2: Jak může být AI využita k analýze trhu a predikci trendů? (Multiple-choice) 

Pokyny: Vyberte jednu správnou odpověď. 

Možnosti: 

A) AI může pouze shromažďovat historická data. 

B) AI analyzuje data v reálném čase a poskytuje predikce budoucích trendů. 

C) AI je nevhodná pro analýzu trhu. 

D) AI může pouze zpracovávat finanční data. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 3. Jaké jsou hlavní výhody a nevýhody používání AI v marketingových strategiích? 

(Open-ended) 

Pokyny:  Popište, jaké přínosy AI může přinést do marketingu, ale i jaké potenciální nevýhody a 

rizika s sebou nese. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 4: Jak může být AI použita k optimalizaci zákaznické zkušenosti? (Multiple-choice) 

Pokyny: Vyberte jednu správnou odpověď. 

Možnosti: 

A) AI nemůže zlepšit zákaznickou zkušenost. 

B) AI personalizuje interakce, poskytuje doporučení a analyzuje zpětnou vazbu. 

C) AI se používá pouze pro automatizaci fakturace. 

D) AI je užitečná jen pro interní účely. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 5: Jaké jsou hlavní právní aspekty používání AI v marketingu? (Open-ended) 

Pokyny: Popište klíčové právní otázky jako je ochranu osobních údajů, dodržování GDPR a 

etické využívání AI v marketingu. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 6: Jak AI ovlivňuje personalizaci marketingových kampaní? (Open-ended) 

Pokyny: Popište, jak AI pomáhá přizpůsobit marketingové kampaně jednotlivým zákazníkům a 

jaké technologie jsou k tomu využívány. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 7: Jaké jsou etické úvahy spojené s používáním AI v marketingu a jak mohou být 

řešeny? (Matching) 

Pokyny: Přiřaďte etické otázky k jejich řešením. 

Etické otázky: 

• Ochrana soukromí  

• Transparentnost algoritmů   

• Závislost na AI rozhodování   

Řešení: 

• Implementace silných bezpečnostních protokolů a získání souhlasu. 

• Poskytování jasných informací o tom, jak jsou data zpracovávána. 

• Zachování lidského dohledu nad klíčovými rozhodnutími. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 8: Jak může AI pomoci při tvorbě obsahu pro marketingové kampaně? (Open-

ended) 

Pokyny: Uveďte, jak AI může generovat texty, obrázky a další obsah pro marketingové 

kampaně a jaké nástroje jsou k dispozici. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 9. Jakým způsobem lze měřit úspěšnost AI-driven marketingových kampaní? 

(Open-ended) 

Pokyny: Popište metriky a nástroje používané k hodnocení účinnosti marketingových kampaní 

využívajících AI. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Otázka 10: Jaké strategie lze použít pro integraci AI do stávajících marketingových 

procesů? (Open-ended) 

Pokyny: Popiš strategie, jako je školení zaměstnanců, adaptace stávajících procesů a zavedení 

nových technologií pro zajištění hladké integrace AI. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Financováno Evropskou unií. Názory vyjádřené jsou názory autora a 

neodráží nutně oficiální stanovisko Evropské unie či Evropské výkonné 

agentury pro vzdělávání a kulturu (EACEA).  Evropská unie ani EACEA 

za vyjádřené názory nenese odpovědnost. 

 

 


