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Instrukce:

> Prectéte si pecliveé otazky nize.
> Na kazdou otazku odpoveézte, co nejpodrobnéji.
> Spravnost kvizu najdete v ptiloze nebo u GPT 4 O.
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Pteji vam hodné uspéchil pii vypracovavani pracovniho listu a té¢§im se na vase odpovedi! &



Otazka 1: Jaké jsou Kkli¢ové prvky uspéSné marketingové strategie podle zakonu
marketingu? (Open-ended)

Pokyny: Popiste hlavni komponenty, které tvoii efektivni marketingovou strategii, jako je
analyza trhu, segmentace, cileni a positioning.



Otazka 2: Jak miize byt Al vyuzita k analyze trhu a predikci trenda? (Multiple-choice)
Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpovéd:.
MozZnosti:

A) Al miize pouze shromazd’ovat historicka data.

B) Al analyzuje data v readlném case a poskytuje predikce budoucich trendi.

C) Al je nevhodna pro analyzu trhu.

D) Al muze pouze zpracovavat financni data.



Otazka 3. Jaké jsou hlavni vyhody a nevyhody pouZzivani AI v marketingovych strategiich?
(Open-ended)

Pokyny: Popiste, jaké pfinosy Al mize piinést do marketingu, ale i jaké potencialni nevyhody a
rizika s sebou nese.



Otazka 4: Jak muZe byt Al pouzita k optimalizaci zakaznické zkuSenosti? (Multiple-choice)
Pokyny: Vyberte jednu spravnou odpovéd'.
MozZnosti:

A) Al nemiize zlepsit zdkaznickou zkusenost.

B) Al personalizuje interakce, poskytuje doporuceni a analyzuje zpétnou vazbu.

C) Al se pouziva pouze pro automatizaci fakturace.

D) Al je uzite¢na jen pro interni tcely.



Otazka 5: Jaké jsou hlavni pravni aspekty pouzivani AI v marketingu? (Open-ended)

Pokyny: Popiste kli¢ové pravni otazky jako je ochranu osobnich udaji, dodrzovani GDPR a
etické vyuzivani Al v marketingu.



Otazka 6: Jak Al ovliviiuje personalizaci marketingovych kampani? (Open-ended)

Pokyny: Popiste, jak Al pomaha ptizpusobit marketingové kampané jednotlivym zakaznikiim a
jaké technologie jsou k tomu vyuzivany.



Otazka 7: Jaké jsou etické uvahy spojené s pouzivanim Al v marketingu a jak mohou byt
feSeny? (Matching)

Pokyny: Pritad’te etické otazky k jejich fesenim.
Etické otazky:
e Ochrana soukromi
o Transparentnost algoritmt
e Zavislost na Al rozhodovéni
Reseni:
¢ Implementace silnych bezpecnostnich protokolt a ziskani souhlasu.
e Poskytovani jasnych informaci o tom, jak jsou data zpracovavana.

e Zachovani lidského dohledu nad kli¢ovymi rozhodnutimi.



Otazka 8: Jak muZe Al pomoci pri tvorbé obsahu pro marketingové kampané? (Open-
ended)

Pokyny: Uvedte, jak Al muze generovat texty, obrazky a dalsi obsah pro marketingové
kampan¢ a jaké nastroje jsou k dispozici.



Otazka 9. Jakym zptsobem lze mérit uspéSnost Al-driven marketingovych kampani?
(Open-ended)

Pokyny: Popiste metriky a nastroje pouzivané k hodnoceni Gi¢innosti marketingovych kampani
vyuzivajicich Al



Otazka 10: Jaké strategie lze pouzit pro integraci Al do stavajicich marketingovych
procesii? (Open-ended)

Pokyny: Popis strategie, jako je skoleni zaméstnancii, adaptace stavajicich procest a zavedeni
novych technologii pro zajisténi hladké integrace Al.
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